Reiseliv som

eksportnaering - trender
og utviklingstrekk

Audun Pettersen
07.05.2024

VIiRKE



Ettersporsel fra petroleumsvirksomheten

Hva skal vi leve av

etter olja? 0 Konkurransefortrinn,

utfordringer og
barrierer

Verdibevisste
forbrukere

1970 1980 1990 2000 2010 2020 2030 2040
— nvesteringer s Lonnskostnader
Produktinnsats  ——— Basisforlep.

........ Holden Il

ViRKE Pt i on s

Foto: arcst garsze
Kl Finansdepartementet (20215 Perspekivmeldingen, Mel. . 14 (2020.-21)

«Kokebok> for deg som vil eksportere

LT
Konkurransefortrinn,

utfordringer og. Verdibevisste
barrierer s

forbrukere

Irlentifiserd ri?]algruppen

« Undersek landene du
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skal malrette mot,
kan du skreddersy
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kulturelle forskjeller
og lokale skikker.

Hvordan skal du na
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«Nei, det finnes ingen ny olje.
Etter olja skal vi leve av a »

£ Mimir Kristjansson



Regjeringens eksportreform
... styrke norsk verdiskaping, sysselsefting®og
bzerekraft, giennom gkt eksport.

... ke norsk eksport, utenom ravareeksport av

olje og gass, med 50% innen 2030.
... Skape e
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Nasjonalt Eksportrad

HELE NORGE
EKSPORTERER

Arvid Moss (Norsk Hydro)

Kathrine Myhre (Patentstyret)

Helle Moen (Blusuvold Radgivning)
Ole Erik Almlid (NHO)

Peggy Hessen Fglsvik (LO)

Sonja Djgnne (Heymat)

Brage W. Johansen (Tech-entreprenar)
Anniken Fjelberg (Sprint)



Nasjonale eksportsatsinger

Forslag il eksportsatsing for hawind

Forslag til nasjonal eksportsatsing for design - og livsstilindustrien
ferdi industri

- spydspissen i norsk de:

Mer og grgnnere maritim eksport

- forslag til nasjonal eksportsatsing

“"Hawvind som strategisk satsingsomrade for pkt eksport”

Norge — En verdensledende hawindaktgr

Forslag til nasjonal eksportsatsing pa
helseindustrien

Havvind Mer og grgnnere Helseindustri Vareproduksjon og
maritim eksport design

7 HELE NORGE
a EKSPORTERER




Felles initiativ fra de mest
sentrale aktgrene

= NHO Reiseliv

= Virke Reiseliv

= Norsk Reiseliv

= NHO Luftfart

= Fellesforbundet
= Parat

= Norsk Alpinanlegg og fjelldestinasjoner
=  Spekter
=  Rederiforbundet

7 HELE NORGE
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En naering - 1 to typer markeder

Bra for de som bor og for dem som kommer

P besol
<

Pa reise?

Yrke Konferanse/kongress

VIRKE



Reiseliv | tall

¢

4.2% 7/ av 100

BNP Jobber i reiselivsnaeringen
som utgjer 182 900 sysselsatte

350 000

Arbeidsplasser
Norsk reiselivs totale
sysselsettingseffekt inkl.
ringvirkninger

7 HELE NORGE
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M

& €

59 mrd

Utlendingers turistkonsum
31% eksportandel

194 mrd kr

Turistkonsum

Kilder: SSB satelittregnskap 2019, WTTC 2019
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Kommunikasjon

' Neerings- 08
'% \ fiskeridepartementet

blir neste nasjonale eksportsatsinq

Reiseliv

7.9.2023 17:30:00 CEST | N0 gs- 0q fisken

- [vlol=10

reiseliv blir den femte wl
ingen s!

eksportereuj. Satsmgk;‘de L

eksportsatsingen i regjerin g oot

bidra til gkt eksport

peerekraftig 09 |gnnsom.

konkunansedyktig re

an Vestre

Neringsminister Jan Christi

— Reiseliv er Norges femte storste
eksportnaering. Det er gkt etterspagrsel etter
baerekraftige reisemal og autentiske opplevelser.

Norge kan bli en verdensledende destinasjon
for baerekraftig turisme.

Fra regjeringens side gnsker vi a bidra til a utvikle
en mer konkurransedyktig og lannsom
reiselivsnaering, som skaper helars
arbeidsplasser over hele landet, sier
naeringsminister Jan Christian Vestre.

» Wl HELE NORGE
'a EKSPORTERER
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VI R K E Norsk Reiseliv
Norwegian Tourism Partners
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VIRKE

Eksporttiltak

Indirekte
eksportvirkemidler

Rammebetingelser
— forutsetninger for
a lykkes



ﬁ Trearige \

markedssatsinger i
utvalgte segmenter
og markeder

2. Risikoavlastning for
internasjonale
kongresser og

arrangement

3. Eksportkompetanse
-program

4. Norgesspesialist-
program

VIRKE

Eksporttiltak

Indirekte
eksportvirkemidler

Rammebetingelser
— forutsetninger for
a lykkes



ﬁ Nasjonal monitor \

2. Gjennomgang
bedriftsrettede
virkemidler
Kulturturisme

Mat og gastronomi

GIESN

Beerekraftig besgks-
og reisemals-
utvikling

6. Team Norway

Q Reiseliv for alle

VIRKE

Eksporttiltak

Indirekte
eksportvirkemidler

Rammebetingelser
— forutsetninger for
a lykkes



Nasjonal monitor \
Gjennomgang av
reiselivsnaeringens
rammevilkar

Bedre koordinering av
reiselivspolitikken
Konkurransedyktig
filminsentivordning
Nasjonal cruisestrategi
MVA og reiseliv
Formueskatt
Fleksibilitet og

bemanningsbehov
Fleksible apningstider
. Luftfartens
rammebetingelser

. OTA

. Kortidsleie pa digitale
plattformer

. Fellesgode-
finansiering

. Klimatiltak

. Grgnn mobilitet

VIRKE

Eksporttiltak

Indirekte
eksportvirkemidler

Rammebetingelser
— forutsetninger for
a lykkes
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Kistefos Museum - Laurian Ghinitoiu
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UNWTO Tourism Towards 2030: Actual trend and forecast 1950—2030
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2010-30

_~ Foto: Sonia Arrepia - VisitNorway.com



TRAVEL &
TOURISM 2028: -‘
Sl e 8.600.000
Internasjonale
ankomster

Foto: Mattias Fredriksson/visitnorway.com




Forventet vekst i norsk reiselivseksport 2019-2030.
Kilde: Menon (2023)
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Visit Norway'— Matias Fosso Kristiansen



@kt verdiskaping og jobbskaping
o 20 mrd. kr ¢kt eksportverdi
o 20 mrd. kr gkt innenlandsk konsum
o 25% gkt reiselivsrelaterte jobber

Bidra til at Norge blir et lavutslipssamfunn
* 50% reduksjon i stedlig klimautslipp

* High yield — low impact: 10% arlig reduksjon i transport

Attraktive lokalsamfunn og forngyde innbyggere
* @kt sysselsetting og bosetting
* Bedre handels- og servicetilbud
* @kte ringvirkninger
* Positive innbyggere

@kt betalingsvilje og gjenkjap

e Styrket markedsposisjon
» 25% gkt forbruk i hovedmalgruppene

- NOI'WG\[ Nasjonal reiselivsstrategi

2025

24
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High yield

A

HELE NORGE
EKSPORTERER

Low impact

Forbruk i kr per kilo CO2 utslipp
ANDRE UTENFOR EUROPA

ANDRE EUROPA

STORBRITANMNIA

DANMARK

NORGE

Nasjonal reiselivsstrategi 25



Avstand fra markedene
'

» 3 HELE NORGE
'a EKSPORTERER Kilde: SSB.no
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Skjev sesongstruktur

Fordeling av norske og utenlandske gjestedegn gjennom aret og endring fra 2018

Det var en god vekst fra utlandet stort sett giennom hele 2019. Spesielt fra juli og ut aret

Kommersielle gjestedagn
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0

HELE NORGE

a EKSPORTERER
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Mars

April

Mai

Juni

Juli

Aug

Sept

Okt

Nov

Endring

16%
14%
12%
10%
8%
6%

2%
0%
-2%
-4%

Norske overnattinger
M Utenlandske overnattinger
Endring 2018-2019



Helarspotensial

» 3 HELE NORGE
s EKSPORTERER

CH - Visitnorway, Alpinco, Visit Hardangerfjord, Loen Skylift - Bard BasbergErnst Furuhatt - www.nordnorge.co
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Verdibevisste
forbrukere

VIRKE

Photo by Gil Ribeiro on Unsplash
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Levekostnadene gker fortsatt, men har stabilisert seg

Sweden, Denmark, Finland, Iceland og Norway

== Sweden == Denmark Finland == lceland == Norway Europe: Current Cost of Living Index by City
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Forbrukertilliten har stupt utfor en klippe, men er pa vei opp igjen

Overall Consumer Confidence Index - April 2024

Global - All 29
Global - Legacy 20
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Flytrafikken er tilbake, men ikke pa 2019-niva

12000 000
I
|
10000 000
8000 000
m International charter Change
International scheduled 11%
6000 000 ) 11 %
Domestic charter
85 %
m Offshore 6%
m Domestic scheduled -1%
4000 000
2000 000
0

2024 2023

VIRKE



Skyer i horisonten?

Omsetningsindeks vekst hittil | aret akkumulert mot samme periode aret fer
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€ vS NOK

VIRKE
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«Kokebok>» for deg som vil eksportere

Identlﬂserd?;algwppen Utvikle en markedsferingsplan

Hvem er dine ideelle
kunder?

Hvor kommer de fra?
Hva er deres
interesser og behov?
Nar du vet hvem du
skal malrette mot,
kan du skreddersy
dine produkter og
tjenester for a
appellere til dem.

VIRKE

Undersgk landene du
onsker a eksportere
til

Laer om operatorer i
disse landene,
konkurransen og
potensielle kunder
Var oppmerksom pa
kulturelle forskjeller
og lokale skikker.

Hvordan skal du na
ditt malgruppe?
Hvilke
markedsfaringskanal
er skal du bruke?
Hva er ditt budsjett?
En god
markedsfaringsplan
vil hjelpe deg med a
fa mest mulig ut av
dine investeringer.

Nettverk med andre
reiselivsbedrifter
B2B-messer og
workshops.
Journalister og
influensere
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