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Valgkamp mot Stortingsvalg 2025

1. Hvilke politiske
saker skal vi
prioritere?

4. Hvordan skal vi
bruke media og
SoMe?

2. Hvordan skal vi
Jjobbe inn mot
politikerne?

5. Hvordan utnytte
lokale
ambassadgrer?
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Hvordan skal vi
utnytte tall,
fakta og
analyser ?

6. Hva slags
materiell ma vi
utvikle?
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Tall og fakta om
reiselivsnaeringen

Her er de viktigste faktaene om reiselivsnseringen | Norge. Finn tall og
statistikk knyttet til sysselsetting, verdiskaping, lennsomhet, markeder og
mye Mmer.

x f @B o

m a kta Sysselsetting - MNHO Reiselivs medlemsundersekelse (8. nov 2024) —

Ekonomisk analyse av campingbransjen i Norge
(2024)

Lennsomhet -

Verdiskaping

Rapport: verdien av utenders opplevelser (2024) -

Eksport
Rapport: Prognoser for norsk reiseliv (2023) -

Verdien av reiseliv i din kommune

Maorsk reiseliv for, under og etter pandemien (2023) —

Besakstall
Rapport: Ringvirkninger av havfisketurisme (2022) —

Owvernattinger
Klimarapport for reiselivet (2021)

Prognoser fremowver -3
Reiselivets verdi - destinasjonsanalyser

Befolknings- og gallupunds:
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* Synliggjare hvilke politiske tiltak som trengs for a
utvikle en lgnnsom reiselivsnaering skaper
arbeidsplasser og inntekter til kommunene

« Synliggjere konsekvensene av turistskatten for alle
bransjene i reiselivsnaeringen
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Kommunikasjonsmal: Reiselivet er «kkommunens beste

venin»

Tall og fakta om:

Skatteinntekter fra reiselivet

tromse Q

TROMSE

Lntall gysselsatte i reisaliv: 4092

Kommunale inntelter fra
pereonskatt fra eyseelzatte innen:

1004
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RE}_IE\_LE v Siamat Maer 'llgsm:ll.
Viltig om tallens

Tremsa kemmune har nette innpendling av
reigelivsansatie. Som en falge av upendlingen
er skatteinntekizne til Tromse kommune 32,1%.
Totalt 133,3 millioner kroner.

Kilde: Menon Economics

— pa lag med lokalsamfunnet

Sogn tr enger r eiselivet.’ Tromso trenger b‘zrekraﬁig
utvikling av reiselivet

Reiselivet i Alesund en del av lgsningen I'urismen, en undervurdert
Om myndighetene satser pa reiseliv, vil de fd god drahjelp i jobben med & lose store | n 113 l'i l'l 6 i \" :S t Vagﬂ\’?
samfunnsutfordringer framover, skriver Kristin Krohn Devold, og Cathrine Stadsvik i = U neneany -
NHO Reiseliv. e '

-®

Et sterkt reiseliv gir gode
hverdagsliv

lan Debatt

«Slik skal vi fé liv i bygder
som trues av fraflytting»

Av Marianne Dobak Kvensie, gruppeleder og forstekandidat for Nordland Hayre Publisert: 18.07.2309:09 v
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OPPDATERTE DRIFTSMARGINER 2023:

Med unntak av camping har Isannsomheten i reiselivet ligget under norsk nzeringsliv

ri2023.
— Utvikling i driftsmargin for fire reiselivsbransjer og norsk naeringsliv som helhet

Driftsmarginer i fire reiselivsbransjer i 2023. Kilde: Menon Economics (olje- og finansselskaper ekskludert) fra 2013 til 2023
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Driftsmargin i 2023 for alle fire bransjer samlet : Hgyest Ioannsomhet i
Innlandet og Troms — lavest i Telemark

Driftsmarginer blant

54 52% 54% reiselivsbedrifter (hotell,
48% camping, servering og opplevelser
45%  45% samlet) i alle norske fylker i 2023.
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Driftsmargin i 2023 for hotellbedrifter:
Hoyest lonnsomhet i Troms, lavest i Telemark

9%
7% 7%
5% 5%
5% 5%
4%
2o 3% 3%
o,
3% -
-—
L 0P D X S D e R S5 & O D »
& FTE ST O PP
o ¥ &
F Y & O%Q“o *° ®7 <2 & e
&
&
7%



NHO

&) Reiseliv

Nye destinasjonsanalyser som
dokumenterer naeringens
betydning

 Hvordan kan vi bruke destinasjonsanalyser |
mediearbeidet framover?
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MENON ECONOMICS

1 Ll DESTINASJIONSANALYSE HALLINGDAL

DESTINASJONSANALYSE BERGENSREGIONEN

DESTINASJONSANALYSE GUDBRANDSDALEN

as Cappelen, Karen R. Berg og Erik W. Jakobsen

M Y ORGeiv

Trom e

non-publikasjon 120/2024
ive Nerdrum, Glenn Widenhofer, Henrik Karen R. Berg og Frik W. Jakobsen

MENON ECONOMICS MENON ECONOMICS

DESTINASJONSANALYSE NORDLAND DESTINASJIONSANALYSE TROMS
——
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| denne analysen kartlegges reiselivet i Stor-Oslo fra to perspektiver. Vi kartlegger fgrst markedsperspektivet, hvor man identifiserer tilreisende og maler
deres forbruk fordelt pa ulike vare- og tjenestetyper. Identifisering av ulike typer gjestedggn med tilhgrende forbruk star sentralt i dette perspektivet.
Analysen omfatter tilreisende til Stor-Oslo, og inkluderer ikke lokalbefolkning som reiser innad i regionen. Videre vurderer vi reiselivet med et
naeringsperspektiv, hvor vi identifiserer bedrifter innen overnatting, servering, opplevelser, transport og formidling, og maler deres gkonomiske aktivitet.

Markedsperspektivet (2023) Nzeringsperspektivet (2023)
h 12 mill. gjestedegn i regionen... ..50m legger grunnlag for Reiselivsnaeringens fem bransjer og deres gkonomiske betydning
- Innhold -l Tilgjengelighet ————
by []'X
7,8 mill. hotellovernattinger ﬁﬂi 58 % h @ il E *(;ﬂ
N @ 30,6 mrd. i omsetning Vekst i omsetning Overnatting Servering Opplevelser Transport Formidling
i 1,3 mill. campingovernattinger N 2013-2023
. ﬁﬂ\? 22,5 mrd. i verdiskaping 29 763
S
[E 490 000 fritidsholigovernattinger B verdiskaping (millioner
P “ass 25000 sysselsatte Feene) 12 620
(@) 2,1 mill. Airbnb-overnattinger B Sysselsetting . — 4420 g 150

airbnb

= -.

—

e 350000 cruisepassasjerankomster

9102
H HEHEm ==
N ——

e Y Stor-Oslos szerpreg, muligheter og utfordringer -

Utfordringer
* landets storste by og hovedstad, og Norges mest = Arrangementsturisme, herunder messer og *  Sterk konkurranse fra andre storbyer som Kebenhavn

besgkte reiselivsdestinasjon konferanser og Stockholm.

1 I i I

] Iy Muligheter 1y
I 1 1
1 : 1 : 1
: *  Etsentralt knutepunkt for flyturister I : =  Tettere kobling mellom bykjerne og Stor-Oslo for gvrig : *  Lenns- og kostnadspress i Oslo relativt til andre
I I '
I 1 1
1 I I
I 1 1

Saarpreg

»  Marka rundt Oslo byr pa en rekke naturopplevelser pa til et helhetlig tilbud omrader i Norge
tvers av sesongene, tett i naerheten av en urban *  Opplevelsesturisme, herunder kombinasjoner av
bykjerne kultur- og naturopplevelser




Oslo og omegn

Sysselsetting:

8 000

Personer

De fem reiselivsbransjene hadde en
samlet verdiskaping pa 35 milliarder
kroner og en sysselsetting pa 58 000
personer i 2023.

Mest besgkt

Stor-Oslo er Norges mest besekte
reiselivsdestinasjon med bade et rikt
kulturliv og mange turmuligheter.

Omsetning:

96 milliarder

Historisk utvikling i omsetning og prognoser
for 2030 i Stor-Oslo. Historiske tall i lopende
kroner, 2030-prognosen er i faste 2023-kroner.

Milliarder kroner
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Et reiseliv
— ogsa for
lokalbefolkningen

Innholdsbransjen bestadenden av overnatting,
servering og opplevelser omsatte for 60 milliarder
kroner, 67% av omsetningen knyttes direkte til
lokalbefolkning.

10,2 milliarder
fritidsreisende

40,2 milliarder lokale

9.1 milliarder . .
og gjennomreisendde

yrkesreisende



TURISTSKATTDEBATTEN
Forste reaksjon:

Mener regjeringen vil gjore
ferien dyrere: — Sender en
skattebombe

A
—Ftgedigent selvmal
ESEE Hotellsjef i Stavanger ut mot

~ turistskatt: - Vil vaere veldig
skadelig for oss

Stavanger Aftenblad

Regjeringen apner for turistskatt:
Fullstendig skivebom

Turistskatten er frivillig og blir &pen for alle kommunene. De kan ta if‘Tlll"stska
5 prosent i avgift for overnatting. NHO-topp mener skatten forst og Magep‘a
fremst vil ramme nordmenn. Hotelldirekter er heller ikke begeistret. S

,t(t: - Et gedigent

- i-lote_lldirektor om turistskatt: - Feil
medisin

NHO
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Starter i feil ende - en avgift kun pa overnatting som ikke
omfatter cruise og bobiler Igser ikke utfordringene som
fins pa noen destinasjoner.

Skatt pa lokalbefolkning og nordmenn. Nordmenn star
for 2 av 3 overnattinger, dette blir skatt pa Norgesferien,
skatt pa a veere "turist i egen by" og fordyrer yrkes-
konferansemarkedet.

Rammer hotell. Svekker konkurranseevnen. Kan gi
mindre av det vi vil ha mer av.

45% ledig hotellkapasitet - Prisgkning svekker
etterspgrsel, rammer Ilgnnsomhet, arbeidsplasser i
distriktsNorge spesielt.

Frykter at avgiften til "reiselivsrelaterte fellesgoder"
gar i det store sluket.

Stikk i strid med det nzeringen selv har bedt om.

14



Mal for
kommunikasjonen framover:

1.
2.
3.

Stanse forslag om skatt pa overnatting
Argumentere for konsekvensene av forslaget

E)/akﬁinere kommunene mot a ta muligheten i
ru

. Jobbe mot opposisjonen for a fa omgjaring etter

valg

. Samle argumenta jon til talspersoner i:

NHO Reiseliv, s regiondirektgrer og
medlemsbedrlftene
Alle er mot dette!

: Medlerl : Bruke destinasjonsanalysene til a

underb Ige argumentaSJonen mot turistskatt i
ulike lokale utspill.

NHO
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Den manedlige kapasitetsutnyttelsen pa hotellrom i 2023 i Nordland. Kilde: S5B

DESTINASJONSANALYSE NORDLAND liv

Turistskatt kan gdelegge positiv |

40%

utvikling - uten a lgse de reelle
problemene ~l

10% |

Reiselivet i Nordland har vokst med 80% siste 10 ar.

Omsetning vokst fra 5,9 mrd i 2013 — prognose 2030 er 14,8 mrd M O
8600 arbeidsplasser. Driftsmargin i 2023 for hotellbedrifter:

Hgyest Ionnsomhet i Troms, lavest i Telemark
Nordland har over 50 % ledige hotellsenger a fylle. Dyrere hotellrom vil

svekke etterspgrsel (49% snitt belegg — lavere enn landsgjennomsnittet) 9%
7% 7%
Driftsmargin pa hotell i Nordland er 2 prosent, noe som er under . .
. . Q, 5%
landsgjennomsnittet 3,6 prosent o m ﬂ D
2o 3% 3% 3%
2%
Frykter at 5 prosent ekstra skatt for noen vil gjgre det ulgnnsomt med helarsdrift I o I I I
& & Q}b & (\q, L,bq} \é‘b a6 \@(\b 06{-: Q?Q; & < ,g\b 8
V‘@\;ﬁi\"%\)ﬂ- (((\Q 0(\\'b bqp& Q.Ogb Oq‘o'a«é(@ Q(‘b \\é"\ -‘5@’6} Qﬂ;a\

7%



DESTINASJONSANALYSE LOFOTEN

NRK innslag: Positiv vekst, men viktig
med tiltak som treffer problemene

- Reiselivsnaeringen har bidratt til naer
2000 arbeidsplasser i Lofoten.
Turistene s@rger for en omsetning pa
naermere to milliarder.

R

Al

Trenger Airbnb registrering, cruise
ilandsstigningsavgift




DESTINASJONSANALYSE STOR-OSLO @ Reiseliv

W Fritidsreisende M Yrkesreisende M Lokale og gjennomreisende

Hotellhelg i egen by blir dyrere -

* 67% av omsetningen® i OSLO kan knyttes til lokalbefolkningen Tl

(til overnatting, servering og opplevelser) o |

» Totalt knyttes 40,2 milliarder av omsetningen til Oslo 2:
innbyggere.

* 61% gjennomsnittlig kapasitetsutnyttelse. (veksler fra 75% i
haysesong til 47% i lav).

 Turistskatten gjer helgen pa hotell 300 kroner dyrere

 Klimavennlig kortreist ferie blir dyrere

Foto: Strawberry
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DESTINASJONSANALYSE STOR-OSLO

Ekstraskatt truer lonnsomhet og
arbeidsplasser i stor inkluderingsnaring

« Naeer 10 000 hotellansatte i stor Oslo, og andelen
med innvandrerbakgrunn er hgy.

 Driftsmargin pa hoteller i Oslo er 3 prosent det er
lavere enn naeringslivet for gvrig og lavere enn
landsgjennomsnittet for hoteller.

« Turistskatten svekker Iagnnsomheten i en av Oslos
viktigste inkluderings- og integreringsnaering med
mange store og sma arbeidsplasser.




DESTINASJONSANALYSE Gudbrandsdalen

Ekstra hotellskatt gjor det toffere a drive hotell

Nedgang pa naer 100 000 gjestedggn pa hotell siden 2016.
Driftsmargin er 0

Hotell har 40 prosent gjennomsnittlig kapasitetsutnyttelse i Gudbrandsdalen
som er vesentlig lavere enn landsgjennomsnittet.

En hotellskatt som fordyrer bidrar ikke til a fylle flere ledige senger

Frykter mer fricamping

Camping i Gudbrandsdalen har allerede hatt en nedgang i
gjestedggn fra 2016 til 2023, pa180 000 gjestedagn

Endringen i antall gjestedagn mellom 2016 og 2023 fordelt pd segment (averst) og
sesongprofil per segment i Gudbrandsdalen i 2023 (nederst). Kilde: $5B og AirDNA

800000

600000 f

400000 F

200000 f

-200000

400000 *

Hotell Camping Fritidsholiger Airbnb

L 4| — . & b b

Den mdnedlige kapasitetsutnyttelsen pa hotellrom i 2023 i Gudbrandsdalen. Kilde: S58

70%

60% |

50% |

40% |

30% |

20% |

10% |




Fredrikstad trenger ikke turistskatt

Regjeringens turistskatt vil gjgre det dyrere a veere gjest i Norge og
vanskeligere a drive reiseliv. Fredrikstad bgr si nei til en
ungdvendig skatt som rammer bade turister, naeringsliv og
lokalsamfunn.

Fredrikstad trenger flere turister - ikke feerre

 Bidrartil lokal gkonomi:
1800 ansatte

* 42 millioneri skatteinntekter

* Feilslatt:
Fredrikstad har ikke utfordringer med masseturisme som cruise,
bobiler eller turistbusser
Hotellgjestene er gjester som legger igjen mest penger lokalt,
skatt som gjar det dyrere & bo pa hotell, treffer feil malgruppe.

NHO
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* Analysene ligger pa NHO Reiseliv.no
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Innhold

Reiselivets verdi:

Destinasjonsanalyser

Bergensregionen
Gudbrandsdalen
Hallingdal
Lofoten og Vesterdlen
Nordland

Oslo og Stor-Oslo
Stavanger
Sarlandskysten
Trendelag
Tromss

Trysil

Alesund

Slik kan du bruke rapportene

Sek Arbinn

Logg inn Innhaold

o om

Reiselivets verdi:
Destinasjonsanalyser

Destinasjon

Reiselivets verdiskaping og ringvirkninger i Oslo, Lofoten og e
Vesteralen, Bergen, Trondheim, Tromsg, Hallingdal, Alesund, Trysil,
Stavanger og byene langs sgrlandskysten.

X f@A <

Hva er reiselivets verdi? NHO Reseliv fatt utarbeidet analyse av 9 viktige destinasjoner i
Norge, der vi ser naermere pa reiselivets verdi i Norges stgrste byer og
reiselivsdestinasjoner. Analysene er utarbeidet av Menon Economics.

Her kartlegges verdien av reiselivet for Nerge generelt og for norske kommuner spesielt.
Rapporten har bidratt til & synliggjere reiselivets betydning for sysselsetting og
verdiskaping i norske kommuner.

| kapitlene nedenfor har vi illustrert noen heydepunkter fra rapportene som du kan benytte

NHO
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Reisalivats verdi

Bergensregionen

Mead 4,3 millioner gjestedegn og 9 400 syssalsatte ar
bergensregionen en viktig reiselivsdestinasjon.

Eergensragionen byr pd 2n kombinasjon av natur, kaltur, historie og et yrende bylivi
Eergen sentrum. Omrdde: er kjent som aGatewey to the fjordas og her 2n rik kalturare som

er godt bevert.

Men den relstivt spisae sescngprofilen i reselivet | Bergen, blir understreket som en
utfordring for reiseliveti regionen. Trengeel og sdkalt "pecple pollution” pé enkelt=
tidspunkt 2w &ret, erer ogad en utfordring i visee omrider. Bargensregionen her ogad en
utfordring i et reizelivan=ringen er svesrt konsentrert i omridet rundt bylkjernen.

Den ekonomisks betydningen av reiselivet | Bergensragionan

22
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NHO

MEN tall og fakta om rekordtall, arbeidsplasser og & Reiseliv
skatteinntekter er ikke nok .....

Turistboom til Norge: — All
time high, igjen!

Norsk natur og svak krone lokker rekordmange turister til Norge, viser
ferske tall.
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Vare med pa a forme historiefortellingen

Pa lag med lokal
befolkningen

Baerekraftig

Reisemal
Lokalt engasjement
i et langt perspektiv
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